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Laslibreriasy laslistas de best sellers registran un renovado interés del publico por la
historia. Tan saludable es ese interés como la abundanciay diversidad de ofertasen €l
mercado: cada uno dice lo suyo, sin ira, aunque a menudo con poco estudio. Algunos
productos se han vendido mucho, y esto constituye un dato cultural interesante: ¢qué nos
dicen esos libros sobre |os lectores, sus preferenciasy capacidades? ¢Como operala
industria cultural -pues de industria se trata- sobre ese interés ciudadano?

En el campo de |a historia destinada a un publico general, tuvimos productos y marcas
reconocidos y de calidad. Los del revisionismo histérico quiza no brillaban por su solidez
profesional, pero abundaba en elloslapasiony el compromiso. Hacian pensar. Por otra
parte, en el género de la divulgacion histérica se escribieron muchas obras g emplares. esas
que lograron el pequefio milagro de la transposicion del saber profesional en un lenguagje
atractivo y comprensible. Hoy, en la Argentina de la globalizacion, hay poco ambiente para
la historia militante, aunque abunda la investigaci én periodistica, un género en que se
advierte una creciente exigenciade rigor e interpretacion. Pero 10 més novedoso es una
forma degradada de la historia de divulgacion, encabal gada en |os medios masivos de
comunicacion y producida de acuerdo con las reglas del mercado. Se trata de historia
escrita para vender: en suma, una mercancia.

Hasta hace poco conocimos lafiebre de la novela histérica. Es un género tan digno y noble
como cualquier otro. Pero bajo |as normas de la produccién masiva aparecieron productos
hechos por encargo, en plazos perentorios, con unos pocos datos, en lo posible

escandal 0sos, mucha imaginacion y una dosis igualmente notable de ignorancia histérica.
Lamoda de la novela historica paso, y hoy ocupa su lugar una desaf ortunada mezcla de
periodismo sensacionalista e historia. Sus autores combinan la vieja aspiracion —romantica
y revisionista- de ser los intérpretes de la nacidn, con otra, de raices jacobinasy mas
adecuada alos tiempos democraticos. constituirse en los tribunos del pueblo.

En estalinea, replican un formato del periodismo de actualidad: la denuncia, el escandalo,
larevelacion de la corrupcion. No se trata de explicar, de entender, sino de denunciar: hubo
corrupcion en el siglo XVII con e contrabando —un concepto anacrénico-, en las guerras de
Independencia con los contratos de abastecimiento a ejército, y también en los noventa con
Y abran. Esta mercancia es elaborada sin la sustancia principal de la historia, su levadura: la
explicacion. La Unica que tales autores conciben para articular su retahila de denuncias es el
dictum discepoleano: “el mundo fuey serd una porqueria...”.

Otro pretension es lade revelar una historia secreta, oculta, confidencial, contrapuestaala
“historia oficial”. Se trata de un vigjo mito, desarrollado por €l revisionismo y potenciado
en este formato periodistico: hay una historia verdadera, ladel pueblo, 1a de los vencidos,
gue se contrapone ala deformada por los vencedores, la oligarquia. No importasi 1o que se
presentan son datos archiconocidos, a menudo triviales; no interesa que se trata de
cuestiones ampliamente documentadas por |os historiadores (saquearlos sin citarlos es otra
caracteristica de este modo de produccién de mercancia histérica): como Marat, €l autor se
instituye en €l insobornable denunciador del vicio y la corrupcion.

Pese atratarse de obras extensas, referidas a grandes periodos, estos libros estén escritos en
pequerios fragmentos, en “bloques’, quizas imaginariamente separados por una cortina



musical o un aviso. Cada uno de ellos puede ser leido separadamente. No existe la
intencién de incluirlos en una narracion méas general, un relato, o de articularlos en una
explicacion de sentido amplio. Seinvitaaabrir € libro al azar, elegir unas paginasy hacer
una lectura fragmentada, un picoteo: no se gana nada leyéndol os completosy de corrido. Se
argumentara quiza que esa endebl e articulacion, que no invitaal esfuerzo reflexivo,
corresponde a la capacidad |lectora de la franja de mercado que han elegido. Es e mismo
criterio de los creativos de la tel evision —sostén mediético de estas producciones
mercantiles- cuando deciden que el publico solo puede ver 1o que se les ofrece. Esta
cuestion suele dividir a quienes deciden gjustarse a la supuesta capacidad del lector, y
quienes quieren estimularlos avolar més alto. En estos libros se ha optado por [o primero.

Algo parecido ocurre con su enfoque de la historia. Ofrecen a sus lectores |o mismo que los
noticieros. denunciay escandal o entre los poderosos, y unatierna simpatia por los
sentimientos del pueblo sufriente. Asi. estos libros reproducen el sentido comin que los
medi os masivos construyen cotidianamente. En el periodismo hay quienes enfrentan este
sentido comun, lo desafian, 1o impulsan areflexionar, a madurar, a pensar de maneramas
complegja. No es € caso de estos productores de mercancias.

El pasado es de todos. Cada uno elige la historia que quiere leer, y si hay consumidores
para estos productos, es 16gico gue se produzcan las mercancias demandadas. Incluso puede
admitirse que esta lectura puede acercar a otra historiamejor. Quizas el problemaresidaen
lafalta de ofertas alternativas, y ese es un reproche que los historiadores profesionales
solemos hacernos: debemos of recer otra historia publica, pero también debemos sefiaar las
caracteristicas y limitaciones de ésta, como |o haria una asociacién que defiende alos
consumidores.

Hay un punto, sin embargo, donde no es posible someterse alaldgicadel mercado: la
educacién. Cuando uno de estos productos es presentado como “recomendado parala
ensefianza’, alguna alarma debe sonar entre |os responsables del estado o entre quienes, en
el campo de la opinién publica, se sienten responsables por el bien coman.
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